
ARTA DE A TRAI

Titlul suna cel putin ciudat intr-o perioada de criza. Deocamdata mai putin reala, mai mult propavaduita. A ajuns criza
asta un fel de « Petrica si lupul ». Dar asta e alta poveste.Criza , necriza, de trait tot trebuie sa traim. Si daca tot o facem,
ar fi de preferat sa ne alegem totusi un standard. Stiu ca vor fi destule voci care sa ma contrazica si sa-mi arunce in cap
« pauperitatea vizibila la tot pasul ». 

Sa fim seriosi!!!« Zilele Municipiului Campulung », desi devenite istorie, au beneficiat in acest an, printre  alte surprize, si
de o prezentare si degustare de vinuri. Daca nici la nivel national asa ceva nu se vede in fiecare zi, pentru Campulung a
fost o premiera absoluta.Organizat de revista de specialitate «WINE MAGAZINE» si sustinut de producatori de marca in
domeniu,producatorul de la « BESSA VALEY » cu gama « ENIRA », domeniul « PRINCE STIRBEY », producatorul
«ROTENBERG», cramele «BASILESCU» evenimentul desi, cumva, restrans ca participare, avand in vedere publicului
adresant, s-a bucurat de un real succes :o simfonie de culori,  arome, senzatii, istorie a fiecarui vin prezentat, un carusel
de informatii auditive, gustative si olfactive.

Ca total straina de tema, am ramas mai mult decat impresionata, dar nici cunoscatorii in materie nu se simteau mai bine!
Pentru ca a fost intr-adevar un eveniment de inalta tinuta si clasa si, mai ales o adevarata lectie de cultura si civilizatie.
Desfasurata la «CASA CRISTINA», intr-un cadru care nu mai are nevoie de prezentare, lectia de vin,a fost pentru cei
prezenti, mai mult o lectie de viata.Cei prezenti au avut  sansa de a beneficia de o prezentare de elita realizata de unul
din cei mai buni somelieri din tara, Sergiu Nedelea. Ne-am obisnuit sa consideram vinul, in cel mai bun caz, ca pe o
anexa a mancarii. 

Cumparam o sticla de vin, de regula consultand in primul rand pretul. Desi cu o istorie vinicola remarcabila, cel putin asa
ne place sa ne laudam, in marea majoritate a cazurilor, nu stim cum sa bem si mai ales ce sa bem. Asta ca sa nu
discutam de situatiile, din pacate foarte des intalnite, cand vinul nu are decat rolul de a trezi instinctele primare, ca sa zic
asa.Suntem sufocati de tot felul de incercari de a promova turistic Romania, incercari din start sortite esecului. Vazui o
nazbatie zilele trecute la televizor : Romania promovata prin imagini cu zebre, pesti prin copaci, etc. Ce avem noi comun
cu zebrele ? De cand zboara pestii ? 

Probabil, cand o zbura porcul!Inca nu-mi gasesc cuvintele pentru a  descrie atmosfera care  a fost la prezentarea de vin de
la Campulung. Las imaginile care sunt mult mai sugestive si mai convingatoare ca mine.Dar tot ca o necunoscatoare, ma
gandeam de ce vinul nu este folosit ca brand de tara? Calitatea reala a vinurilor ,ne-ar recomanda. Ma refer la cele cu
adevarat valoroase,nu la cele de care sunt ecranele pline, vandute la pet-uri si care ii creaza probleme lui Gogu sau
Dorel!!

Ca sa-l parafrasez pe redactorul sef de la WINE MAGAZIN, intr-o tara in care salariile mai putin decat modice modice ar
trebui sa invatam sa bem mai putin, dar mai sanatos. Sa bem mai rar un vin mai scump, decat sa ne ametim in fiecare zi
cu otravuri care , departe de a ne aduce noua vreun beneficiu, umplu buzunarele celor dornici de gastiguri usoare si
imediate.Sunt sanse ca lunile urmatoare, orasul nostru sa beneficieze de inca o asemenea prezentare.Ar fi un castig
pentru toata lumea. Si nu se stie daca, tocmai de aici de  la Campulung, nu va porni o posibilitate reala de promovare a
Romaniei.  

Adriana  Aldea
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